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PREFACIO

Los presentes articulos y estudios no tienen otro nexo de
unién que el de plantear todos ellos, aunque a niveles diferen-
tes, el mismo problema general: la conmocién de la sociedad, de
las costumbres, del individuo contemporineo de la era del con-
sumo masificado, la emergencia de un modo de socializacién y
de individualizacién inédito, que rompe con el instituido desde
los siglos xvir y xvirn. Desvelar esa mutacién histdrica ain en
curso es el objeto de estos textos, considerando que el universo
de los objetos, de las imdgenes, de la informacién y de los valo-
res hedonistas, permisivos y psicologistas que se le asocian, han
generado una nueva forma de control de los comportamientos, a
la vez que una diversificacién incomparable de los modos de vida,
una imprecisién sistemdtica de la esfera privada, de las creencias
y los roles, dicho de otro modo, una nueva fase en la historia del
individualismo occidental. Nuestro tiempo sélo consiguié eva-
cuar la escatologia revolucionaria, base de una revolucién perma-
nente de lo cotidiano y del propio individuo: privatizacién am-
pliada, erosién de las identidades sociales, abandono ideolégico y
politico, desestabilizacién acelerada de las personalidades; vivimos
una segunda revolucién individualista.

Una idea central ordena los anilisis que a continuacién se
ofrecen: a medida que se desarrollan las sociedades democriticas
avanzadas, éstas encuentran su inteligibilidad a la luz de una 16-
gica nueva que llamamos aqui el proceso de personalizacién, que
no cesa de remodelar en profundidad el conjunto de los sectores
de la vida social. Evidentemente no todas las esferas se han rees-
tructurado en el mismo grado ni de la misma forma por el pro-
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ceso en curso, y tampoco ignoramos los limites de las teorfas que
se esfuerzan en unificar el todo social bajo un principio simple,
cuando es manifiesto que nuestras sociedades emplean una plura-
lidad de criterios especificos. Si, a pesar de ello, hemos mantenido
la idea de un esquema homogéneo, se debe al hecho de que ante
todo se intenté no tanto establecer una resefia instantdnea del
momento actual como tratar las lineas de transformacién, la
tendencia primordial que dispone a la escala de la historia las
instituciones, los modos de vida, las aspiraciones v finalmente
las personalidades. El proceso de personalizacién procede de una
perspectiva comparativa e histérica, designa la linea directriz, el
sentido de lo nuevo, el tipo de organizacién y de control social
que nos arranca del orden disciplinario-revolucionario-convencio-
nal que prevalecié hasta los afios cincuenta. Ruptura con la fase
inaugural de las sociedades modernas, democraticas-disciplinarias,
universalistas-rigoristas, ideoldgicas-coercitivas, tal es el sentido del
proceso de personalizacién cuya asimilacién a una estrategia de
recambio del capital, aunque tenga aspecto humano, resulta abso-
lutamente limitada. Cuando un mismo proceso anexiona en mo-
vimiento sincrénico el conjunto de un sistema, es ilusorio querer
reducirlo a una funcién local instrumental, aunque sea cierto
que puede contribuir con eficacia a la reproduccién o al aumento
de la plusvalia. La hipStesis que se propone es otra: se trata
de una mutacién sociolégica global que estd en curso, una crea-
cién histérica préxima a lo que Castoriadis denomina «signifi-
cacién imaginaria central», combinacién sinérgica de otganizacio-
nes y de significaciones, de acciones y valores, iniciada a partir de
los afios veinte —sélo las esferas artisticas y psicoanaliticas la an-
ticiparon en algunos decenios—, y que no cesa de ampliar sus
efectos desde la Segunda Guerra Mundial.

Negativamente, el proceso de personalizacién remite a la frac-
tura de la socializacién disciplinaria; positivamente, corresponde
a la elaboracién de una sociedad flexible basada en la informacién
y en la estimulacién de las necesidades, el sexo y la asuncién de
los «factores humanos», en el culto a lo natural, a la cordialidad v
al sentido del humor. Asi opera el proceso de personalizacidn,
nueva manera para la sociedad de organizarse y orientarse, nuevo
modo de gestionar los comportamientos, no ya por la tiranfa de
los detalles sino por el minimo de coacciones y el maximo de elec-
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ciones privadas posible, con el minimo de austeridad v el mixi-
mo de deseo, con la menor represién v la mavor comprensién posi-
ble. Proceso de personalizacidon en la medida en que las institu-
ciones desde este momento se adaptan a las motivaciones v de-
seos, incitan a la participacidon, habilitan el tiempo libre v el
ocio, manifiestan una misma tendencia a la human‘zacién, a la di-
versificacién, a la psicologizacion de las modalidades de la socia-
lizacién: después de la educacién autoritaria v mecdnica, el ré-
gimen homeopitico y cibernético; después de la administracién
imperativa, la programacién opcional, a la carta. Nuevos proce-
dimientos inseparables de nuevos fines y legitimidades sociales:
valores hedonistas, respeto por las diferencias, culto a la libera-
cién personal, al relajamiento, al humor y a la sinceridad, al psico-
logismo, a la expresién libre: es decir, que priva una nueva sig-
nificacién de la autonomia dejando muy atrds el ideal que se fijé
la edad democritica autoritaria. Hasta fecha en realidad recien-
te, la légica de la vida politica, productiva, moral, escolar, asilar,
consistia en sumergir al individuo en reglas uniformes, eliminar
en lo posible las formas de preferencias y expresiones singulares,
ahogar las particularidades idiosincrisicas en una ley homogénea
y universal, ya sea la «voluntad general», las convenciones socia-
les, el imperativo moral, las reglas fijas y estandarizadas, la sumi-
sién y abnegacién exigidas por el partido revolucionario: todo
ocurrié como si los valores individualistas en el momento de su
aparicién debieran ser enmarcados por sistemas de organizacidén
y sentido que conjurasen de manera implacable su indeterminacién
constructiva. Lo que desaparece es esa imagen rigorista de la
libertad, dando paso a nuevos valores que apuntan al libre des-
pliegue de la personalidad intima, la legitimacién del placer, el
reconocimiento de las peticiones singulares, la modelacién de las
instituciones en base a las aspiraciones de los individuos.

El ideal moderno de subordinacién de lo individual a las re-
glas racionales colectivas ha sido pulverizado, el proceso de per-
sonalizacién ha promovido y encarnado masivamente un valor
fundamental, el de la realizacién personal, el respeto a la singu-
laridad subjetiva, a la personalidad incomparable sean cuales sean
por lo demis las nuevas formas de control y de homogeneizacién
que se realizan simultdneamente. Por supuesto que el derecho a
ser integramente uno mismo, a disfrutar al méximo de la vida,
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es inseparable de una sociedad que ha erigido al individuo libre
como valor cardinal, y no es mds que la manifestacion ultima de
la ideologia individualista; pero es la transformacidn de los esti-
los de vida unida a la revolucién del consumo lo que ha per-
mitido ese desarrollo de los derechos v deseos del individuo, esa
mutacién en el orden de los valores individualistas. Salto adelan-
te de la 18gica individualista: el derecho a la libertad, en teoria
ilimitado pero hasta entonces circunscrito a lo econdmico, a lo po-
litico, al saber, se instala en las costumbres y en Jo cotidiano. Vi-
vir libremente sin represiones, escoger integramente el modo de
existencia de cada uno: he aqui el hecho social y cultural mds sig-
nificativo de nuestro tiempo, la aspiracién y el derecho mds le-
gitimos a los ojos de nuestros contempordneos.

El proceso de personalizacién: estrategia global, mutacién ge-
neral en el hacer y querer de nuestras sociedades. Sin embargo,
convendria distinguir en él dos caras. La primera, «limpia» u
operativa, designa el conjunto de los dispositivos fluidos y de-
sestandarizados, las formas de solicitacién programada elaborada
por los aparatos de poder y gestién que provoca regularmenie que
los detractores de derechas y sobre todo de izquierdas denuncien,
de forma un tanto caricaturesca y grotesca, el condicionamiento
generalizado, el infierno refrigerado y «totalitario» de la affluent
society. La segunda, a la que podriamos llamar «salvaje» o «pa-
ralela», proviene de la voluntad de autonomia y de particulari-
zacién de los grupos e individuos: neofeminismo, liberacién de
costumbres y sexualidades, reivindicaciones de las minorias regio-
nales y lingiifsticas, tecnologias psicolégicas, deseo de expresidn
y de expansién del yo, movimientos «alternativos», por todas par-
tes asistimos a la busqueda de la propia identidad, y no ya de la
universalidad que motiva las acciones sociales e individuales. Dos
polos que poseen sin duda sus especificidades pero que no por
ello dejan de esforzarse en salir de una sociedad disciplinaria, lo
que hacen en funcién de la afirmacién aunque también de la ex-
plotacién del principio de las singularidades individuales.

El proceso de personalizacién surgié en el seno del univer-
so disciplinario, de modo que el fin de la edad moderna se carac-
terizé por la alianza de dos 18gicas antindmicas. La anexién cada
vez mds ostensible de las esferas de la vida social por el proceso
de personalizacién y el retroceso concomitante del proceso disci-
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plinario es lo que nos ha llevado a hablar de sociedad posmoder-
na, una sociedad que generaliza una de las tendencias de la mo-
dernidad inicialmente minoritaria. Sociedad posmoderna: dicho
de otro modo, cambio de rumbo histérico de los objetivos v mo-
dalidades de la socializacidn, actualmente bajo la égida de dispo-
sitivos abiertos v plurales; dicho de otro modo, el individualismo
hedonista y personalizado se ha vuelto legitimo v va no encuen-
tra oposicidn; dicho de otro modo, la era de la revolucidn, del
escandalo, de la esperanza futurista, inseparable del modernismo,
ha concluido. La sociedad posmoderna es aquella en que reina la
indiferencia de masa, donde domina el sentimiento de reiteracién
y estancamiento, en que la autonomia privada no se discute, don-
de lo nuevo se acoge como lo antiguo, donde se banaliza la inno-
vacién, en la que el futuro no se asimila ya a un progreso ineluc-
table. La sociedad moderna era conquistadora, creia en el futu-
ro, en la ciencia y en la técnica, se instituyé como ruptura con las
jerarquias de sangre y la soberania sagrada, con las tradiciones y
los particularismos en nombre de lo universal, de la razén, de la
revolucién. Esa época se estd disipando a ojos vistas; en parte es
contra esos principios futuristas que se establecen nuestras socie-
dades, por este hecho posmodernas, dvidas de identidad, de di-
ferencia, de conservacién, de tranquilidad, de realizacién personal
inmediata; se disuelven la confianza y la fe en el futuro, ya nadie
cree en el porvenir radiante de la revolucién y el progreso, la
gente quiere vivir en seguida, aqui y ahora, conservarse joven y
no ya forjar el hombre nuevo. Sociedad posmoderna significa en
este -sentido retraccién del tiempo social e individual, al mismo
tiempo, que se impone mds que nunca la necesidad de prever y
organizar el tiempo colectivo, agotamiento del impulso modernista
hacia el futuro, desencanto y monotonfa de lo nuevo, cansancio de
una sociedad que consiguié neutralizar en la apatia aquello en que
se funda: el cambio. Los grandes ejes modernos, la revolucién,
las disciplinas, el laicismo, la vanguardia han sido abandonados
a fuerza de personalizacién hedonista; murié el optimismo tecno-
l6gico y cientifico al ir acompafiados los innumerables descubri-
mientos por el sobtearmamento de los bloques, la degradacién del
m_edio ambiente, el abandono acrecentado de los individuos; ya
ninguna ideologfa politica es capaz de entusiasmar a las masas, la
sociedad posmoderna no tiene ni idolo ni taby, ni tan sélo ima-
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gen gloriosa de si misma, ningdn proyecto histdrico movilizador,
estamos va regidos por el vacio, un vacio que no comporta, sin
embargo, ni tragedia ni apocalipsis.

Qué error el haber pregonado precipitadamente el fin de la
sociedad de consumo, cuando estd claro que el proceso de perso-
nalizacién no cesa de ensanchar sus fronteras. La recesién presen-
te, la crisis energética, la conciencia ecolégica, no anuncian el
entierro de la era del consumo: estamos destinados a consumir,
aunque sea de manera distinta, cada vez mds objetos e informa-
ciones, deportes y viajes, formacién y relaciones, musica y cui-
dados médicos. Eso es la sociedad posmoderna; no el més all4 del
consumo, sino su apoteosis, su extensién hasta la esfera privada,
hasta en la imagen y el devenir del ego llamado a conocer el des-
tino de la obsolescencia acelerada, de la movilidad, de la desesta-
bilizacién. Consumo de la propia existencia a través de la prolife-
racién de los mass media, del ocio, de las técnicas relacionales, el
proceso de personalizacién genera el vacio en tecnicolor, la impre-
cisién existencial en y por la abundancia de modelos, por mds
que estén amenizados a base de convivencialidad, de ecologismo,
de psicologismo. Mds exactamente estamos en la segunda fase de
la sociedad de consumo, cool v ya no hot, consumo que ha dige-
rido la critica de la opulencia. Se acabé la idolatria del american
way of life, de los coches triunfalmente cromados, de grandes es-
trellas y suefios de Hollywood; concluida la revolucién beatnik
y el escdndalo de las vanguardias, todo eso ha dejado paso, di-
cen, a una cultura posmoderna detectable por varios signos: bus-
queda de calidad de vida, pasién por la personalidad, sensibili-
dad ecologista, abandono de los grandes sistemas de sentido, culto
de la participacién y la expresién, moda retro, rehabilitacién de
lo local, de lo regional, de determinadas creencias y practicas tra-
dicionales. ¢Serd el eclipse de la bulimia cuantitativa anterior?
Si, pero a condicién de no perder de vista que estos fenémenos
son también manifestaciones del proceso de personalizacién, es-
trategias que trabajan para destruir los efectos del modernismo
monolitico, el gigantismo, el centralismo, las ideologfas duras, la
vanguardia. No se trata de oponer la era del consumo «pasivo»
a las corrientes llamadas posmodernas, creativas, ecologistas, re-
vivalistas; una y otras rematan el hundimiento de la rigida era
moderna en vistas a una mayor flexibilidad, diversificacién, elec-
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ciones privadas, en vistas a la reproduccién aumentada del prin-
cipio de las singularidades individuales. La discontinuidad pos-
modermna no empieza con tal o cual efecto particular, cultural o
artistico, sino con la preponderancia histérica del proceso de per-
sonalizacién, con la reestructuracién del todo social bajo su pro-
pia ley.

La cultura posmoderna representa el polo «superestructural»
de una sociedad que emerge de un tipo de organizacién uniforme,
dirigista y que, para ello, mezcla los ultimos valores modernos,
realza el pasado y la tradicién, revaloriza lo local y la vida simple,
disuelve la preeminencia de la centralidad, disemina los criterios
de lo verdadero y del arte, legitima la afirmacién de la identidad
personal conforme a los valores de una sociedad personalizada en
la que lo importante es ser uno mismo, en la que por lo tanto
cualquiera tiene derecho a la ciudadania y al reconocimiento so-
cial, en la que ya nada debe imponerse de un modo impera-
tivo y duradero, en la que todas las opciones, todos los niveles
pueden cohabitar sin contradiccién ni postergacién. La cultura
posmoderna es descentrada y heterdclita, materialista y psi, por-
no y discreta, renovadora y retro, consumista y ecologista, sofis-
ticada y espontdnea, espectacular y creativa; el futuro no tendrd
que escoger una de esas tendencias sino que, por el contrario, de-
sarrollard las l6gicas duales, la correspondencia flexible de las an-
tinomias. La funcién de semejante estallido no ofrece duda: pa-
ralelamente a los otros dispositivos personalizados, la cultura
posmoderna es un vector de ampliacién del individualismo; al
diversificar las posibilidades de eleccién, al anular los puntos de
referencia, al destruir los sentidos tnicos y los valores superiores
de la modernidad, pone en marcha una cultura personalizada o
hecha a medida, que permite al 4tomo social emanciparse del
balizaje disciplinario-revolucionario.

Sin embargo no es cierto que estemos sometidos a una ca-
rencia de sentido, a una deslegitimacién total; en la era posmo-
derna perdura un valor cardinal, intangible, indiscutido a través
de sus manifestaciones mltiples: el individuo v su cada vez més
Proclamado derecho de realizarse, de ser libre en la medida en
que las técnicas de control social despliegan dispositivos cada
vez més sofisticados y «humanos». De modo que si el proceso

personalizacién introduce efectivamente una discontinuidad en

11



la trama histérica, también es cierto que persigue, por otros ca-
minos, una obra secular, la de la modernidad democritica-indivi-
dualista. Ruptura aqui, continuidad alld, la nocién de sociedad
posmoderna no expresa otra cosa: concluida una fase, aparece otra
nueva, unida, por lazos mds complejos de lo que parecen a pri-
mera vista, a nuestros origenes politicos e ideoldgicos.

Si es necesario recurrir al esquema del proceso de persona-
lizacién, no se debe \nicamente a las nuevas tecnologias blandas
de control sino a los efectos de ese proceso sobre el propio in-
dividuo. Con el proceso de personalizacién el individualismo sufre
un aggiornamento que llamamos aqui, siguiendo a los socidlogos
americanos, narcisista: el narcisismo, consecuencia y manifesta-
cién miniaturizada del proceso de personalizacién, simbolo del
paso del individualismo «limitado» al individualismo «totaly,
simbolo de la segunda revolucién individualista. ¢Qué otra ima-
gen podria retratar mejor la emergencia de esa forma de indivi-
dualidad dotada de una sensibilidad psicolégica, desestabilizada y
tolerante, centrada en la realizacidn emocional de uno mismo,
dvida de juventud, de deporte, de ritmo, menos atada a triunfar
en la vida que a realizarse continuamente en la esfera intima?
¢Qué otra imagen podria sugetit con mds fuerza el formidable
empuje individualista inducido por el proceso de personalizacién?
¢Qué otra imagen podria ilustrar mejor nuestra situacidén presen-
te en la que el fendmeno social crucial ya no es la pertenencia
y antagonismo de clases sino la diseminacién de lo social? En la
actualidad son mds esclarecedores los deseos individualistas que
los intereses de clase, la privatizacién es mds reveladora que las
relaciones de produccién, el hedonismo y psicologismo se impo-
nen mds que los programas y formas de acciones colectivas por
nuevas que resulten (fucha antinuclear, movimientos regionales, et-
cétera), el concepto de narcisismo tiene por objeto hacer de eco
a esa culminacién de la esfera privada.

Permitasenos hacer algunas precisiones y prolongaciones res-
pecto de un asunto que ha suscitado malentendidos. Contraria-
mente a lo que se haya escrito aquf o alld, el narcisismo no se
identifica con la falta de compromiso politico del momento; mas
ampliamente cotresponde a la desctispacién de las posturas politi-
cas e ideoldgicas y a la sobrevaloracién concomitante de las cues-
tiones subjetivas. Windsurf, skate, Ala Delta, la sociedad posmo-
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derna es la edad del deslizamiento, imagen deportiva que ilustra
con exactitud un tiempo en que la res publica ya no tiene una base
sélida, un anclaje emocional estable. En la actualidad las cuestio-
nes cruciales que conciernen a la vida colectiva conocen el mismo
destino que los discos més vendidos de los hit-parades, todas las
alturas se doblegan, todo se desliza en una indiferencia relajada.
Es esa destitucién y trivializacién de lo que antano fue superior
lo que caracteriza el narcisismo, no la pretendida situacién de un
individuo totalmente desconectado de lo social y replegado en
su intimidad solipsista. El narcisismo s6lo encuentra su verdadero
sentido a escala histérica; en lo esencial coincide con el proceso
tendencial que conduce 2 los individuos a reducir la carga emo-
cional invertida en el espacio ptblico o en las esferas trascenden-
tales y correlativamente a aumentar las prioridades de la esfera
privada. El narcisismo es indisociable de esa tendencia histérica
a la transferencia emocional: igualacién-declinacién de las jerar-
quias supremas, hipertrofia del ego, todo eso por descontado pue-
de ser mds o menos pronunciado segin las circunstancias pero,
a la larga, el movimiento parece del todo irreversible porque co-
rona €l objetivo secular de las sociedades democraticas. Poderes
cada vez més penetrantes, benévolos, invisibles, individuos cada
vez mds atentos a ellos mismos, «débiles», dicho de otro modo
lébiles y sin conviccién: la profecia de Tocqueville se cumple en
el narcisismo posmoderno.

Asi como el narcisismo no puede asimilarse a una estricta des-
politizacién, también es inseparable de un entusiasmo relacional
particular, como lo demuestra la proliferacién de asociaciones, gru-
pos de asistencia y ayuda mutua. La Gltima figura del individua-
lismo no reside en una independencia soberana asocial sino en
ramificaciones y conexiones en colectivos con intereses miniatu-
rizados, hiperespecializados: agrupaciones de viudos, de padres de
hijos homosexuales, de alcohélicos, de tartamudos, de madres les-
bianas, bolinicos. Debemos devolver a Narciso al orden de los
circuitos y redes integradas: solidaridad de microgrupo, participa-
Cidn y animacién benévolas, «redes situacionales», todo eso no
se contradice con la hipdtesis del narcisismo sino que confirma su
tendencia. Ya que lo més notable del fenémeno es, por una parte,
la retraccién de los objetivos universales si lo comparamos con
la militancia ideoldgica y politica de antafio, y por otra, el deseo
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de encontrarse en confianza, con setes que compartan las mismas
preocupaciones inmediatas y circunscritas. Narcisismo colectivo:
NOS juntamos porque nos parecemos, porque estamos directamen-
te sensibilizados por los mismos objetivos existenciales. El narci-
sismo no s6lo se caracteriza por la autoabsorcién hedonista sino
también por la necesidad de reagruparse con seres «idénticos», sin
duda para ser ttiles y exigir nuevos derechos, pero también para
liberarse, para solucionar los problemas intimos por el «contac-
to», lo «vivido», el discurso en primera persona: la vida asocia-
tiva, instrumento psi. El narcisismo encuentra su modelo en la
psicologizacién de lo social, de lo politico, de la escena piblica
en general, en la subjetivizacién de todas las actividades antafio
impersonales u objetivas. La familia y multiples organizaciones
son ya medios de expresidn, tecnologifas analiticas y terapéuticas,
estamos lejos de la estética monadoldgica, el neonarcisismo es
pop psi.

La edad moderna estaba obsesionada por Ia produccién y la
revolucién, la edad posmoderna lo estd por la informacién y la
expresién. Nos expresamos, se dice, en el trabajo, por los «con-
tactos», el deporte, el ocio, de tal modo que pronto no habri ni
una sola actividad que no esté marcada con la etiqueta «cultu-
ral». Ni tan sélo se trata de un ‘discurso ideoldgico, es una aspi-
racién de masa cuya dltima manifestacién es Ja extraordinaria
proliferacién de las radios libres. Todos somos disc-jockeys, pre-
sentadores y animadores; ponga la FM, de inmediato le asalta
una nube de musica, de frases entrecortadas, entrevistas, confi-
dencias, «afirmaciones» culturales, regionales, locales, de batrio,
de escuela, de grupos restringidos. Democratizacién sin preceden-
tes de la palabra: cada uno es incitado a telefonear a la centra-
lita, cada uno quiere decir algo a partir de su experiencia intima,
todos podemos hacer de locutor y ser oidos. Pero es lo mismo
que las pintadas en las paredes de la escuela o los innumerables
grupos artisticos; cuanto mayores son los medios de expresion,
menos cosas se tienen por decir, cuanto mds se solicita la subje-
tividad, méds andénimo y vacio es el efecto. Paradoja reforzada adn
mas por el hecho de que nadie en el fondo est4 interesado por esa
profusién de expresién, con una excepcién importante: el emisor
o el propio creador. Eso es precisamente el narcisismo, la expre-
sién gratuita, la primacia del acto de comunicacién sobre la natu-
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raleza de lo comunicado, la indiferencia por los contenidos, la
reabsorcion lddica del sentido, la comunicacién sin objetivo ni pu-
blico, el emisor convertido en el principal receptor. De ahi esa
plétora de espectdculos, exposiciones, entrevistas, propuestas to-
talmente insignificantes para cualquiera y que ni siquiera crean
ambiente: hay otra cosa en juego, la posibilidad y el deseo de
.expresarse sea cual fuere la naturaleza del «mensaje», el dere-
cho y el placer narcisista a expresarse para nada, para si mis-
mo, pero con un registrado amplificado por un «medium». Comu-
picar por comunicar, expresarse sin otro objetivo que el mero
expresar y ser grabado por un micropublico, el natcisismo descu-
bre aqui como en otras partes su convivencia con la desubstan-
cializacion posmoderna, con la Iégica del vacio.

*

Todos los textos que forman la presente obra, a excepcion de
«Modernismo y posmodernismo» y «Violencias salvajes, violen-
cias modernas», han sido previamente publicadas en revistas.

«Seduccion continua» y «La indiferencia pura» aparecieron res-
pectivamente en los nidmero 17(1979) 19(1980) de Traverses.

«Narciso o la estrategia del vacio» y «La sociedad humoristica»
fueron publicados en Le Débat, respectivamente en los ndmeros
5(1980) y 10(1981).

Algunos extractos de «Modernismo y posmodernismo» fueron
reunidos y publicados igualmente en Le Débat (n.° 21, 1982) bajo
el titulo «L’Art moderne et Uindividualisme démocratique». Agra-
dexco aqui particularmente las sugerencias y las indicaciones bi-
bliogrificas que Marcel Gauchet ba tenido a bien bacerme.

Todos los textos bhan sido modificados o aumentados en ma-
yor o menor medida para la presente edicién.
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